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南方建材股份有限公司全体股东： 

我们接受委托，审核了后附的南方



 

 

我们相信，我们的鉴证工作为发表意见提供了合理的基础。 

本报告是我们根据中国证监会《关于前次募集资金使用情况报告

的规定》（证监发行字[2007]500号）的相关规定与贵公司提供的前

次募集资金相关资料，在审慎调查并实施必要的审核程序基础上所取

得的资料作出的职业判断，并不构成我们对南方建材前次募集资金的

投资项目前景及其效益实现的任何保证。 

三、鉴证结论 

我们认为，南方建材公司管理层编制的《关于前次募集资金使用

情况的专项报告》符合《关于前次募集资金使用情况报告的规定》（证

监发行字[2007]500 号）及深圳证券交易所上市公司募集资金管理的

有关规定及相关格式指引，在所有重大方面反映了南方建材截至 2010

年 12 月 31 日止前次募集资金的使用情况。 

四、对报告使用者和使用目的的限定 

    本鉴证报告仅供南方建材公司申请非公开发行股票使用，不得用

作任何其他目的。我们同意将本鉴证报告作为南方建材公司申请非公

开发行股票的必备文件，随其他申报材料一起上报中国证券监督管理

委员会。 

 

附件：《关于前次募集资金使用情况的专项报告》 
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公司为规范募集资金的管理和使用，保护中小投资者利益，根据

《公司法》、《证券法》、《深圳证券交易所股票上市规则》和《深圳证

券交易所上市公司募集



 

用募集资金3,000万元。 

（2）募集资金投资项目变更的原因及具体情况 

四川中拓钢铁有限公司是公司本次募集资金到位前以自筹资金

全资设立的子公司，计划投资额为8,000万元，2010年3月正式开始运

营，尚属业务起步阶段。为有效解决上游资源供应，集中精力整合、

拓展销售网络和开发终端客户，降低资产负债率，增强抗风险能力，

提高销售规模，提升盈利能力，公司拟变更四川中拓募投项目，引入

山西晋城钢铁控股集团有限公司（以下简称“晋钢集团”）作为战略

合作方。增资完成后四川中拓注册资本为人民币9,000 万元，其中公

司以募集资金增资现金400 万元至5,400万元，出资比例为60%；晋钢

集团以现金形式出资3,600万元人民币，出资比例为40%。经合资双方

协商，同意四川中拓净资产以双方确认的审计机构出具的审计报告为

准（以2010年6月30日为审计基准日），审计结果与注册资本金5,000

万元比较，出现的盈利和亏损均由南方建材享有和承担，并在四川中

拓增资后第一次利润分配时进行调整。 

鉴于上述原因，公司将本项目的投资总额以及投资方式进行调

整，由原先成立独资公司变更为成立合资公司，公司将持有合资公司

60%的股权。公司对本项目用募集资金增资现金400 万元至5,400 万

元，节余募集资金约2,600 万元用于永久性补充公司流动资金。 

2、关于“设立防城港中拓钢铁销售服务有限公司”项目变更情

况说明 

本项目作为非公开增发A股募集资金投资项目之一，公司计划投

入5,000万元，成立独资公司，用于构建公司中西部钢铁产品分销网络

以拓展中西部市场、完善分销网络布局，扩大公司市场占有率。 

经公司第四届董事会2010年第二次临时会议审议通过，公司已经

在广西南宁注册成立了广西中拓钢铁有限公司（以下简称“广西中



 

拓”），注册资本4000万元，公司持股100%。广西中拓主要经营金属材

料及制品、铁合金、建筑材料等购销代理。广西中拓的设立开拓了南

宁市以及周边地区的钢铁市场，并且在运营过程中覆盖全省销售市

场，初步实现了公司在该区域构建销售网络的目的。为避免在同一区

域的重复建设，提高资金使用效率，公司决定取消“设立防城港中拓

钢铁销售服务有限公司”的募投项目。 

鉴于上述原因，公司取消对本项目的投资，将节余募集资金5,000

万元永久性补充公司流动资金。 

3、关于部分募集资金项目节余资金用于永久性补充公司流动资

金的说明 

作为以贸易为主营业务的上市公司，资金的主要用途为支付供应

商预付款、库存备货及客户应收款等，对资金的需求主要表现为流动

资金需求，加之公司目前处于业务规模扩张时期，随着贸易规模的扩

大，流动资金需求也在不断增长。 

为构建覆盖湖南省、湖北省、四川省、重庆市、贵州省、云南省

和广西壮族自治区等中西部七省市的钢铁分销网络和供应链服务体

系，2010年以来，公司已运用自有资金在湖南、广西、云南等地成立

了多家销售公司，因此导致了公司营运资金紧张。 

为缓解公司日常经营中面临的流动资金需求压力，降低资产负债

率，优化资本结构，提高公司抗风险能力，降低财务费用，提高资金

使用效益，有效支持公司两大主营业务钢铁及冶金原料贸易业务、汽

车经销及后服务业务的发展，提高公司盈利水平，公司将“设立成都

中拓钢铁销售服务有限公司”项目节余的募集资金2,600万元以及取消

“设立防城港中拓钢铁销售服务有限公司”项目节余的募集资金5,000

万元共计7,600 万元永久性补充公司流动资金，主要用于以下用途：

支付供应商货款、增加应需的库存；满足因客户要求延长收款期间而





 

六、前次募集资金尚未使用资金结余情况  

截止2010年12月31日，本公司募集资金项目已累计使用募集资金

53，209万元，前次募集资金实际结余为零；另有募集资金存放利息

收入(扣除手续费后金额)14.46万元，已使用4.78万元，尚余9.68万元。  

七、前次募集资金投资项目实现效益情况说明 

前次募集资金投资项目实现效益情况对照表详见本报告附件2。 

 

 

附件1：募集资金使用情况对照表  

附件2：募集资金投资项目实现效益情况对照表 

 

 

 

 

 南方建材股份有限公司董事会  

2011年 4月25 日 



 

募集资金使用情况对照表 

编制单位：南方建材股份有限公司                                                                                               金额单位：人民币万元 

募集资金总额：53,209.00 已累计使用募集资金总额：53,209.00 

变更用途的募集资金总额：7,600.00 
各年度使用募集资金总额： 

2010 年：53,209.00 

变更用途的募集资金总额比例：14.28%    

投资项目 募集资金投资总额 截止日募集资金累计投资额 
项目达到预

定可使用状

态日期（或

截止日项目

完工程度） 

序

号 
承诺投资项目 实际投资项目 

募集前承诺

投资金额 

募集后承诺

投资金额 

实际投资

金额 

募集前承诺

投资金额 



 

募集资金投资项目实现效益情况对照表 

编制单位：南方建材股份有限公司                                                                                              金额单位：人民币万元 

实际投资项目 截止日投资

项目累计产

能利用率 

承诺效益 

最近三年实际效益 
截止日累计实

现效益 
是否达到预计效益 

序号 项目名称 2010 年     

1 
设立中西部钢铁产品分

销网络 
  

组建年度净资产收益率

2.32%；组建后第一年净资产

收益率 11.89% 

          

1.1 四川中拓钢铁有限公司    净资产收益率 7.25%       是 

1.2 重庆中拓钢铁有限公司     净资产收益率 5.16%       是 

1.3 贵州中拓钢铁有限公司     净资产收益率 7.39%       是 

1.4                 

2 补充公司流动资金   

降低资产负债率，优化财务结

构，减少财务费用，提高公司

盈利水平和抗风险能力 

        是 

  合 计               

注1：投资项目承诺效益系非公开发行股票募集资金运用的可行性分析报告中披露的完成各分销网点各项组建工作后能取得的效益。  

注2：前次募集资金投资项目累计实现收益的情况说明： 

公司积极做强做大钢铁冶金供应链服务集成业务，构建覆盖湖南、湖北、四川、重庆、广西、贵州、云南等中西部六省一市的市场分销网络和供应

链服务体系。公司在成都、重庆、贵阳中西部钢铁生产、流通、消费的重点城市设立钢铁分销公司，进一步提升了公司市场占有率和盈利能力。通过非

公开发行募集资金用于补充公司流动资金，使得公司的总资产及净资产相应增加，资产负债率得以下降，财务结构得到改善。原可行性分析报告承诺效

益是在2009年完成各分销网点的各项组建工作后，预计该项目2009 年净资产收益率2.32%；2010 年净资产收益率11.89%。实际三个项目公司均为2010年



 

才组建完成注册登记，尽管尚处设立初期，上游的资源渠道和下游的分销及终端客户渠道暂未得到有效建立，但各项目公司成立后，从“以终端客户为

主，市场零售为辅”的销售思路出发，坚持以主流钢厂、主流经销商、主流市场的交集为出发点，构建目标钢厂，建立合作关系，稳步扩大主渠道的供

应量，取得了较好的效益，净资产收益率已达到并超过了原可行性分析报告预计的组建年度净资产收益率。 

 

 

 

 

 

 


